
วารสารวิชาการครุศาสตร์อุตสาหกรรม  พระจอมเกล้าพระนครเหนือ


ปีที่ 3  ฉบับที่ 2  กรกฏาคม - ธันวาคม  2555

25

ความนาเช่ือถือและการยอมรับนวัตกรรมหนังสือพิมพออนไลน 
 

ธนา  ทุมมานนท1* และ กฤษมันต  วัฒนาณรงค2 
 

บทคัดยอ 
 
 งานวิจัยนี้เพ่ือวิเคราะหหาปจจัยท่ีสงผลตอความนาเชื่อถือหนังสือพิมพออนไลน โดยมีกลุมตัวอยางที่ทําการศึกษา
เปนคนกรุงเทพและปริฆลฑล จํานวน 363 ตัวเอยาง โดยการเลือกแบบเจาะจง(Purposive Sampling) จากผูท่ีเคยเขา
ชมเว็บไซตขาวสารออนไลน โดยใชสถิติการวิเคราะหปจจัย (Factor Analysis) เปนเคร่ืองมือวิเคราะหและนําแตละกลุม
ปจจัยนํามาหาความสัมพันธ และใชสถิติการวิเคราะหเชิงเสนพหูคูณ (Multiple Regression) ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 
ผลการวิจัยพบวา ความนาเชื่อถือและการยอมรับของหนังสือพิมพออนไลนประกอบดวยปจจัยดานกระบวนการผลิต 
(X1) ปจจัยดานเนื้อ (X2) และปจจัยดานจริยธรรม (X3) ซึ่งแสดงอยูในรูปของสมการคะแนนดิบ  = 26.608+3.831x1+ 
0.420x2-0.784 x3 และสมการมาตรฐาน = 0.586z1+0.218z2-0.155z3 จากสมการอธิบายไดวา ความนาเชื่อถือ
และการยอมรับนวตกรรมของหนังสือพิมพออนไลนไดรับอิทธิพลจากกลุมกระบวนการผลิตสูงสุด ตามดวยปจจัยดาน
จริยธรรมและดานเนื้อหา ตามลําดับ 
 
คําสําคัญ : ความนาเชื่อถือ การยอมรับนวัตกรรม หนังสือพิมพออนไลน เว็บพอรเทอร   
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Creditability and Innovation Adoption of Online Newspapers 
 

Tana  Toommanon1* and Krismant  Whattananarong2 
 

Abstract 
 
 The purpose of this study was to investigate the factors pertaining to the creditability and innovation 
adoption of online newspapers.  The samples were 363 residents of Bangkok and vicinity selected by a 
purposive sampling method.  They were the visitors of an online news websites.  The instrument used in this 
study was a questionnaire developed by the researcher which using a method of Factor Analysis statistic to 
identify the relationship among the groups of factors at the significant level of 0.05.  The finding indicated that 
the creditability and innovation adoption of online newspapers () was related to the groups of factors on 
production processes (x1), contents (x2), and ethics (x3).  These factors were presented in the form of a 
Multiple Regression equation as  = 26.608+3.831x1+0.420x2- 0.784x3, and in a standardized equation 
form as y= 0.586z1+0.218 z2-0.155z3.  The interpretation of these equations indicated that the most 
influential group of factors on the creditability and innovation adoption of online newspapers was the 
production processes, followed by the factor groups of contents and ethics respectively. 
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